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JUSTIFICACION:

Este mddulo tiene como propésito el estudio del lenguaje y el mensaje publicitario desde las disciplinas
del mercadeo y la publicidad. Se plantea el estudio del lenguaje empleado por la semidtica publicitaria,
aplicada al @mbito de la comunicacion comercial y tiene como objetivo estudiar las producciones
comunicativas como sistemas articulados de signos que construidos e interpretados en funcion de
contextos determinados, son capaces de transmitir significados y actuar como aparatos de produccion
de sentido persuadiendo a un consumidor.

La Semidtica Publicitaria responde en consecuencia al componente disciplinar de la Tecnologia en
Mercadeo y Gestion Comercial, dado que el contenido epistemolégico de la disciplina se fundamenta en
una de las 4Ps (producto, precio, plaza y promocion), donde la publicidad como pilar establece la
comprension de los saberes y la interpretacion de lo que es la comunicacion dentro del mercadeo. De
esta manera el futuro profesional adquiere las destrezas necesarias en la articulacion de la semiotica
publicitaria para generar respuestas a las necesidades del mercado a nivel regional, nacional e
internacional.

PROBLEMA(S) A RESOLVER:

Teniendo en cuenta la dinamica que tiene la comunicacion a través de la promocion a nivel global sobre
la relacion entre la expresion, entendida como el conjunto de factores formales de un mensaje, su
significado y qué se comunica, es importante entender que la semiética de la publicidad estudia los signos
utilizados en la promocién de productos que son usados para informar a una publico especifico a través
de los medios y de ahi poder lograr persuadir e influir en el comportamiento del consumidor a favor de
las organizaciones.

De acuerdo con lo anterior, en este médulo se pretende resolver:

e ;Cbmo generar respuesta a las necesidades de los mercados globales, a través de la articulacién
de la semidtica publicitaria y asi poder atender a la competitividad global actual?

e ;CoOmo lograr posicionar empresas y productos a través de las herramientas de la semiotica
publicitaria, con el fin de lograr la comercializacién 6ptima en cualquier mercado local, nacional e
internacional?
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COMPETENCIA(S) ESPECIFICA(S):

RESULTADOS DE APRENDIZAJE:

Aplica los principales conceptos y las
herramientas de la semiética publicitaria en el
contexto del mercadeo y la gestion comercial para
el posicionamiento de empresas y productos en el
ambito mundial, partiendo de la evolucion en el
proceso de globalizacion y nuevos sistemas de
promocion.

Interpretar un modelo publicitario para la
construccion del mensaje teniendo en cuenta
las necesidades de las organizaciones en el
mercadeo y la gestion comercial.

Resumir estrategias para fortalecer las
relaciones publicas del marketing integrando
los diferentes grupos socioculturales.

Utilizar la importancia de la publicidad para
mantener informado al consumidor teniendo en
cuenta los cambios sociales y la dinamica del
marketing.

COMPETENCIA(S) GENERICA(S):

RESULTADOS DE APRENDIZAJE

AUTONOMIA EN EL APRENDIZAJE.

Evalta su proceso de aprendizaje con el fin de
establecer estrategias de mejora, de tal manera
gue se garantice el cumplimiento de sus propdsitos
de formacion y las responsabilidades asumidas.

e Realizar autoevaluacion sobre el proceso de
aprendizaje siguiendo los
establecidos en la Institucion para tal fin.

e Establecer
autébnomo durante el
competencias de formacion atendiendo a los
retos establecidos en la autoevaluacion.

estrategias de aprendizaje

criterios

desarrollo de las
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PENSAMIENTO CRITICO Y RESOLUCION DE
PROBLEMAS:

Reflexiona sobre las consecuencias y efectos de las
decisiones, conclusiones e interpretaciones con el
fin de argumentar su analisis con base en criterios
de autonomia y compromiso intelectual.

GESTION DE LA INFORMACION DIGITAL

Gestionar la informacién relacionada con un
determinado proceso de la realidad con el fin de
generar comprension y conocimiento, teniendo como
referencia los retos del contexto, las herramientas de
planificacion, y las tecnologias de la informacién y Ia
comunicacion.

Identificar un problema con base en el
diagnéstico de la realidad considerando una
metodologia determinada.

Explicar un problema a partir de conceptos,
teorias 0 metodologias de fuentes rigurosas.

Construir opciones para resolver un problema
a partir de los objetivos planteados.

Lograr interés por el conocimiento, indagacion y
resolucion de problemas de acuerdo con las
necesidades de su entorno.

Llegar a conclusiones y  soluciones,
comparandolas, contra criterios, y estandares
relevantes.

¢ Identificar los requerimientos de informacion, y
de conocimiento en el contexto, de acuerdo con
una determinada meta.

Examinar y compara la informacion de distintas
fuentes, teniendo en cuenta si se trata de
informacién confiable, valida, de actualidad, de
autoridad académica, y oportuna.

e Interpretar la informacion para comprenderla y
generar conocimiento, que le posibilite actuar de
forma integral y ética, ante las situaciones y
problemas.

e Comparar el nuevo conocimiento con el
conocimiento previo, y determine el valor
afiadido, utilizando contradicciones, o]
analogias.

Realizar actividades colaborativas, mediante el
uso, herramientas de la informacion vy
comunicacion. (TIC).
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ESTRATEGIA METODOLOGICA:

La propuesta metodoldgica del aprendizaje basado en proyectos comprendera la profundizacion de las
herramientas de la semidtica publicitaria, estos proyectos se centraran en intereses, expectativas,
conocimientos, investigacion y contexto del alumno; conectado a la realidad, logrando asi un producto final
valioso y atractivo para el alumno y para cualquier audiencia.

A partir de esta propuesta, se desencadena todo el proceso de ensefianza y aprendizaje de la UTS Virtual,
con actividades contextualizas, didacticas y ludicas, orientadas al desarrollo y formacién en competencias
especificas, que consolidaran, el perfil del estudiante UTEISTA.

A partir de esta propuesta se implementa el proceso de ensefianza y aprendizaje de la UTS Virtual con
actividades contextualizas, didacticas y ludicas orientadas al desarrollo y formacion en competencias
genéricas y especificas que consolidaran el perfil del estudiante UTEISTA.

En esta via, en el desarrollo del médulo, se propone la siguiente ruta:

UNIDAD 01: También llamada la unidad del reconocimiento. Abordara la identificacién de los elementos
del aula virtual, la confirmacién de equipos de trabajo y un primer acercamiento a la solucién, previo su
socializacion, del problema propuesto.

UNIDAD 02: Recibe el nombre de unidad de desarrollo. En esta unidad, se proponen y ejecutan las etapas,
para solucionar la situaciébn problema, se propiciara la construccién y renegociacion colectiva de
significados, y se hara entrega, de la solucion del problema (trabajo escrito).

UNIDAD 03: Tipificada, como la unidad de la consolidacién. Esta unidad, propicia el intercambio de
saberes, con el fin de perfeccionar y enriquecer los entregables anteriores, y se hace la sustentacién
individual, que dara cuenta de la apropiacion de saberes, y del aporte de cada miembro del equipo.

En toda la propuesta se abordaran tres ejes conceptuales que se integran en uno, conformando la apuesta
pedagdgica diferenciadora e Institucional de la UTS Virtual.
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CRITERIOS GENERALES DE EVALUACION:

Unidad:

Tipo de evaluacion:

Momentos:

Evidencias:

Porcentajes:

Reconoce.
(1 semana).

Autoevaluacion

Inicial, de tipo
diagnéstica.

Identificacion, de
la problematica.

Alternativas de
solucion, de la
problematica,
evaluacion, y
decision.

2%

Desarrolla.

(7 semanas).

Heteroevaluacion

Ponderado Unidad Reconoce.

Durante, de
tipo formativa.

Propuesta del
plan de trabajo.

Ejecucion del
plan de trabajo.

Evaluacion de
los resultados,
obtenidos.

Construccion del
informe final, y
de la
sustentacion.

2%

60%

Ponderado

Unidad Desarrolla

60%

Consolida

(2 semanas).

Coevaluacion
Heteroevaluacion

Al finalizar, de
tipo sumativa.

Presentacion del
informe final.

20%

Sustentacion
individual.

18%

Ponderado Unidad Consolida.

38%

Total Ponderado

100%
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SABERES POR UNIDAD/SECCION/UNIDAD:

UNIDAD / TIEMPO:

CONCEPTUALES:

PROCEDIMENTALES

ACTITUDINALES:

Unidad de
aprendizaje # 1
Introduccién a la

semiética.

(2 semanas)

e Fundamentos de la
semiobtica:

- Definicion.

- Conceptos generales.
- Clases de semidtica.
- Evolucion historica.

e Publicidad y comunicacion:

- Lenguaje, discurso, texto,
contexto, signo, retdrica.
- El mensaje publicitario.

e Las funciones especificas de
la comunicacion publicitaria:

- Funcion de denominacion: del
objeto a la marca. Funcién de
predicacion: de la marca al
signo.

- Funcién de positivacion
implicacion: del signo al sujeto.

e Contextualizacién en
el entorno de la
semiética
publicitaria.

e Construccion de
mapas conceptuales
relacionando
conceptos.

e Abstraccion de
imagen para
desarrollo de iconos.

e Concrecion, analisis
y afianzamientos de
conceptos
semioldgicos.

Motivacion para la lectura
activa y participativa.

Participacion de los foros
para hacer una
realimentacion adecuada a
los aportes de los
compafieros.

Utilizacién de las TIC
como fuente documental y
herramienta de
aprendizaje.

Unidad de
aprendizaje # 2
Herramienta de la
semiética
publicitaria.

(2 semanas)

e Estructuras significativas :

- Intencionalidad persuasiva del
lenguaje de la publicidad.

- Los niveles del significado,
valores y temas: la retdrica, el
sincretismo, estructuras
significantes, la intertextualidad,
intencionalidad persuasiva del
lenguaje de la publicidad.

e Sistemas de signosy
caédigos:

- Cogidos verbales

- Cédigos visuales

- Cddigos gestuales (posicional
y espacial)

- Cédigos sonoros

- Cadigos audiovisuales
(socioculturales).

e |dentificacioén las

estructuras
significantes de la
semidtica
publicitaria.

e Comprension de los
sistemas de signos y

ndmeros como
herramienta de la
semiotica
publicitaria.

e Comparacion los

cédigos verbales,
visuales, sonoros,
auditivos y
socioculturales.

Cumplimiento y
responsabilidad con el
trabajo autbnomo.

Motivacion para la
participacion activa en las
actividades grupales.

Comparacion de las
tematicas abordadas por lo
menos con una fuente de
informacion diferente a la
entregada por el tutor.

Utilizacién de las TIC como
fuente documental y
herramienta de
aprendizaje.
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Unidad de
aprendizaje # 3
El mensaje,
propuesta creativa
publicitaria.

(3 semanas)

La redaccion publicitaria.
La direccién de arte
publicitaria.

El lenguaje de la nueva
publicidad.

La publicidad entendida
como lenguaje.

Redaccion .
publicitaria teniendo
encuentra la
direccion del arte y
las nuevas .
tendencias
publicitarias.

Elaboracién de

Concientizacioén sobre el
manejo ético de la
informacion.

Recopilacion de
informacién de diferentes
fuentes con relacion a los
temas expuesto.

e Semiética de la publicidad. .
e Puntualidad y

i i ici mensajes

* Slnta,><|s.de la pubhmd_gd. ublicitjarios responsabilidad en las

e Semantica de la publicidad. p It entregas.

Pragmatica de la publicidad. utilizando la
semidtica e Comprension de lectura 'y
publicitaria como redaccién correcta.
medio.
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MEDIOS AUDIOVISUALES:

N/A

SOFTWARE, AULAS VIRTUALES Y OTROS ESPACIOS ELECTRONICOS

N/A



http://www.puromarketing.com/27/23596/lectura-semiotica-elementos-publicitarios.html
http://www.puromarketing.com/27/23596/lectura-semiotica-elementos-publicitarios.html
http://hablemosdediseno.bligoo.com/que-es-la-semiotica-publicitaria
http://fido.palermo.edu/servicios_dyc/publicacionesdc/vista/detalle_articulo.php?id_articulo=8727&id_libro=416
http://fido.palermo.edu/servicios_dyc/publicacionesdc/vista/detalle_articulo.php?id_articulo=8727&id_libro=416

UNIDADES TECNOLOGICAS DE SANTANDER
PLAN DE MODULO

REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS.

Pellicer Garcia, L. (2019). La formacién de un signo: estrategias semioético-lingliisticas del discurso
publicitario. Ediciones Trea. https://cuca.autourduliege.fr/642515/

Yalan Dongo, E. (2018). Semidtica del consumo: una aproximacion a la publicidad desde sus signos.
Universidad Peruana de Ciencias Aplicadas (UPC).
https://www.researchgate.net/publication/329796621 Semiotica_del_consumo_una_aproximacion
a_la_publicidad_desde_sus_signos

Pereira Valarezo, A. A. (2016). Las claves semidticas de la television. Ediciones Abya-Yala.
https://repositorio.uasb.edu.ec/bitstream/10644/1159/1/SM82-Pereira-
Las%20Claves%20semi%C3%B3ticas%20de%201a%20televisi%C3%B3n.pdf

William F. Arens, Michel F. Weigold, Christian Arens, (2008), PUBLICIDAD, Mexico, McGraw Hill.

Crow, David, (2008), No te creas una palabra, una introduccién a la semiética. Barcelona, Ed.
Promopress.

Rodrigez, Alejandro, (2004), Introduccion a la teoria semidtica de Charles Peirce. México, (s.e).
Acaso, M. (2006). El lenguaje Visual. Barcelona: Paidoés.
BAILON, Jaime. (2010) Publicidad invisible (en) El portal de internet del libro Chicha Power,

Beltran y Cruces, R. E. (2010). Creatividad publicitaria: Técnicas para aprender a crear
anuncios publicitarios. México.

BIBLIOGRAFIA SUGERIDA:

BEUCHOT, Mauricio. (1979). Elementos de semiotica. México: UNAM.

Brayan, Wilson. (1983), Seduccién Subliminal. McGraw Hill, México.

Charles J. Dirksen — Arthur Kroeger. (1985), Principios y Problemas de la Publicidad. Editora
Continental, S. A., México.

Gonzélez Matrtin, J. A. (1996). Teoria general de la publicidad. Madrid: Fondo de Cultura Econdmica.
Curto, V. (2008) .Redaccién Publicitaria”. Barcelona: Editorial UOC.

Pidal, Silvia Nuere (2010). Retérica visual: una herramienta necesaria en la creacion e interpretacion
de productos visuales. Recuperado desde http://www.redalyc.org/pdf/1701/170121899006.pdf



https://cuca.autourduliege.fr/642515/
https://www.researchgate.net/publication/329796621_Semiotica_del_consumo_una_aproximacion_a_la_publicidad_desde_sus_signos
https://www.researchgate.net/publication/329796621_Semiotica_del_consumo_una_aproximacion_a_la_publicidad_desde_sus_signos
https://repositorio.uasb.edu.ec/bitstream/10644/1159/1/SM82-Pereira-Las%20Claves%20semi%C3%B3ticas%20de%20la%20televisi%C3%B3n.pdf
https://repositorio.uasb.edu.ec/bitstream/10644/1159/1/SM82-Pereira-Las%20Claves%20semi%C3%B3ticas%20de%20la%20televisi%C3%B3n.pdf

